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Lege privind modificarea şi completarea Legii audiovizualului nr. 504/2002

1. Expunere de motive

în România avem probleme sociale foarte cunoscute, referitoare la copii - natalitate 

mică, copii ce părăsesc definitiv ţara împreună cu părinţii, mortalitate infantilă mare, procent 

din ce în ce mai mare de copii obezi, creştere a abandonului şcolar, cât şi educaţie precară, 

care este subfinanţată (prin raportare la PIB, faţă de cifra similară din alte ţări).

De aceea, orice măsură de legiferare care serveşte interesul general al copiilor e mai 

mult decât binevenită.

Am constatat că nu există, în legislaţia românească, nicio prevedere care să limiteze

timpul destinat reclamelor tv din "interiorul" emisiunilor sau programelor TV pentru copii.

Astfel, la un film sau la un desen animat destinat lui, un copil stă mai mult în faţa

televizorului, pierzând timpul dedicat studiului, odihnei, activităţilor sportive şi mărind
*

sedentarismul. Mai mult, copilul este influenţat să-şi dorească acele produse sau servicii, fără 

a avea discernământul total asupra necesităţii acelui produs sau serviciu promovat în cadrul 

emisiunii.

Legislativ, pe plan european există Directiva 2010/13 (care încurajează statele 

membre să protejeze copiii în faţa reclamelor), care menţionează la art. 20, alin. (2) - 

“Transmisia filmelor realizate pentru televiziune (cu excepţia comediilor de situaţie, a 

serialelor şi a documentarelor), a operelor cinematografice şi a programelor de ştiri poate fi 

întreruptă de publicitate televizată şi/sau de teleshopping o singură dată la interval de cel 

puţin 30 de minute. Transmisia programelor pentru copii poate fi întreruptă de publicitate



televizată şi/sau de teleshopping o singură dată la interval de cel puţin 30 de minute, cu 

condiţia ca durata prevăzută a programului să depăşească 30 de minute. Nu este permisă 

inserarea de publicitate televizată sau de teleshopping în timpul serviciilor religioase.”

în S.U.A., încă din 1990, a fost adoptat de către Congres, Children's Television Act, 

care legiferează un domeniu mult mai larg, inclusiv obligativitatea emisiei unor programe cu 

scop educaţional. Aceeaşi prevedere de limitare a timpului alocat reclamelor în interiorul 

programelor pentru copii, apare şi în acest document.

Pentru a adapta Legea audiovizualului la Directiva UE 2010/13, propunem limitarea 

publicităţii la 20% dintr-o oră de emisiune pentru copii, adică maxim 12 minute, în 

incremenţi proporţionali cu durata emisiunii respective.
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